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Аннотация. Цель статьи – изучить повышение роли инновационных малых предприятий 
в формировании конкурентной среды потребительского рынка Азербайджана. Методика 
исследования. Решение задач, поставленных в статье, осуществлено с помощью таких 
общенаучных и специальных методов исследования: анализа и синтеза, систематизации и 
синтеза, диалектического подхода. Результаты. В статье проанализировано нынешнее 
состояние, особенности и тенденции развития малого предпринимательства на потре-
бительском рынке Азербайджана. Изучено влияние процессов глобализации, интеграции на 
экономическую деятельность предпринимательских структур. Практическое значение ре-
зультатов исследования. В статье даны рекомендации по повышению эффективности 
инновационной деятельности малых предприятий потребительского рынка.
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Постановка проблемы в общем виде 
и связь с важнейшими научными или 
практическими задачами. Политическая 
ста бильность, недавние реформы со ци­
ально­экономической базы позволили Азер­
байджану войти в полусотню стран с высокой 
конкурентоспособностью. 

В эпоху глобализации обеспечение кон­
ку рентоспособности страны является важ­
нейшей проблемой, характеризующей не 
только положение страны на мировом рынке, 
но и определяющей в значительной степени 
ее национальную безопасность.

Анализ последних исследований и 
публикаций. Основополагающие моменты 
тео рии предпринимательства и малого биз­
неса изложены в работах известных зару­
бежных экономистов Ж. Бодо, М. Вебера, 
Дж. К. Гэлбрейта, А. Маршалла, Д. Норта, 
М. Портера, П. Самуэльсона, Й. Шумпетера и 
других исследователей.

Современные тенденции развития малого 
предпринимательства отражаются в исследо­
ваниях ученых, среди которых можно отме­
тить научные труды Ш. Агеева, В. Я. Гор­

финкеля, И. Я. Лукасевич, В. К. Скидановой, 
Ж. Ю. Улановой и др.

Анализ различных аспектов малого биз­
неса в Азербайджане содержится в тру­
дах таких авторов, как Н. Г. Курбанов, 
С. Ризаева, А. И. Ахмедов, С. В. Салимов, 
Л. Х. Мухсинова, А. Гараев, Ф. Ф. Мамедов. 
Несмотря на многочисленность исследований, 
комплексное изучение вопросов конкурен­
тоспособности малых предприятий в Азер­
байджане является недостаточным.

Формирование целей статьи (постановка 
задачи). Цель статьи – изучить повышение 
роли инновационных малых предприятий в 
формировании конкурентной среды потре­
бительского рынка Азербайджана.

Изложение основного материала исследо­
вания с полным обоснованием полученных 
научных результатов. Конечно, анализ мало­
го и среднего бизнеса показывает, что в по­
следние годы доля малого бизнеса увеличи­
вается в устойчивом темпе, но, несмотря на 
социально­экономическое развитие страны, 
его динамика далеки от желаемого уровня 
(табл. 1).
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Таблица 1

Показатели деятельности малых предприятий Азербайджана  
[составлено автором на основе [6]

Показатели Года
2011 2012 2013 2014 2015

Добавленная стоимость (%) 3,5 4,1 4,5 4,3 4,0
Средняя численность работников (%) 6,5 6,4 7,9 7,6 6,3
Инвестиции в основной капитал (%) 5,8 3,5 2,7 4,2 5,1
Численность субъектов малого 
предпринимательства 135 353,0 141 422,0 165 277,0 186 898,0 196 327,0
Число малых и средних предприятий на 
1000 человек 15,0 15,0 18,0 20,0 20,0
Выпуск товаров и услуг малыми 
предприятиями по экономике (%) 8,1 9,6 1036 10,5 9,6

В 2015 г., в сравнении с 2011 г., доля малого 
бизнеса в начале года увеличилась с 3,5 % до 
4 %, в то время как доля инвестиций в осно­
вной капитал снизилась до 5,1 %. Следует 
отметить, что в развитых странах доля малых 
предпринимателей в ВВП 50 % при занятости 
в 60 %. [1. C. 6]. К сожалению, этот показатель 
слишком мал в нашей экономике. Также для 
развития конкуренции в экономике, особенно 
на потребительском рынке (его доля в обо­
роте розничной торговли составляет 31,2 %), 
надо по крайней мере в 10 раз увеличить долю 
малых предпринимателей в ВВП.

Конечно же, на данном этапе развития, для 
страны таких масштабов малый бизнес не 
может стать основой экономики. В текущих 
условиях он может стать лишь связующим 
звеном, которое обеспечило бы непрерывную 
работу крупных промышленных фирм. Следу­
ет определить отрасли экономики, в которых 
предприятия малого бизнеса играют реша­
ющую роль. Во­первых, это вся сфера услуг 
(в том числе технические услуги, ремонт и 
техническое обслуживание машин и обору­
дования), консультационные услуги; бытовое 
обслуживание населения. Во­вторых, это 
торгово­закупочные операции, а также по­
средническая деятельность [4].

По статистическим данным, доля субъектов 
малого бизнеса в производстве пищевых про­
дуктов – 17,2 %, производстве напитков – 5 %, 
табачных изделий – 0,3 %, текстильном про­
изводстве – 3,1 %, одежды – 2,7 %, в произ­
водстве компьютеров и другого электронного 
оборудования – 1 %, мебели – 5,2 %, в области 
фармацевтических препаратов – 0,5 % [6]. С 

этих данных видно, что есть шансы улучшить 
деятельность малых предприятий в этом на­
правлении.

Отрасли, специфика которых предпола­
гает более масштабное участие малых пред­
приятий в производственных процессах 
или научных разработках (прежде всего, на­
укоемкие отрасли с диверсифицированным 
производством – точное машиностроение, 
радиоэлектроника, приборостроение, а так­
же микробиологическая и медицинская 
промышленность), требуют использования 
труда высококвалифицированной рабочей 
силы, в том числе исследователей и научных 
работников, что чрезвычайно важно для со­
хранения и развития накопленного интеллек­
туального потенциала страны [5].

В традиционных же отраслях имеются ши­
рокие возможности создания дешевых рабо­
чих мест для относительно малоквалифици­
рованной рабочей силы. Это, прежде всего, 
деревообрабатывающая, полиграфическая пи­
щевая и перерабатывающая промышленность, 
промышленность строительных материалов.

Однако есть и такие отрасли про­
мышленности, в которых малый бизнес вооб­
ще не имеет существенных перспектив раз­
вития, например, таковыми являются отрасли 
топливно­энергетического комплекса. Это 
связано с очень высокой капиталоемкостью 
рабочих мест, в десятки раз превосходящей 
среднюю по промышленности, длительнос­
тью инвестиционного цикла, уникальностью 
отдельных агрегатов с большой единичной 
мощностью и технологической невозможно­
стью выделения их из состава предприятия.

Мусаєва Гюнай Шадет Кизи
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Сектор малого предпринимательства яв­
ляется неотъемлемой частью социально­
экономической системы страны, обеспечи­
вает стабильность рыночных отношений, 
благодаря своей гибкости демонстрирует опе­
ративное реагирование на постоянно меняю­
щиеся условия внешней среды. Малый бизнес 
играет важную роль в увеличении численнос­
ти рабочих мест, особенно субъектах АР, где 
проблема безработицы, в силу региональных 
особенностей, все еще остается острой, тем 
самым сглаживая негативные последствия на­
учно­технического прогресса, особенно в на­
укоемких отраслях [5, с. 151].

Кроме того, уязвимость защиты конкурен­
ции и конкурентной среды является препят­

ствием для развития дальнейшего процвета­
ния инновационного предпринимательства.

Сильный прогресс на этом уровне на­
прямую связан с ограничениями выхода на 
рынок. Следует отметить, что, согласно ре­
зультатам опроса, наиболее сложной облас­
тью для предпринимателей в бизнес­среде 
является получения разрешения и других 
официальных разрешений. Одна треть рес­
пондентов указали, что эта процедура ослож­
нена. Когда было проведено исследование [2, 
c. 7], четверть всех предпринимателей указа­. 7], четверть всех предпринимателей указа­ 7], четверть всех предпринимателей указа­7], четверть всех предпринимателей указа­
ли, что обязательные процедуры сертифика­
ции и проверки со стороны регулирующих ор­
ганов, регистрации бизнеса и лицензирования 
создавали самые большие проблемы (рис. 1).

Рис. 1. Наиболее сложные процедуры для предпринимателей [2]

Для решения всех перечисленных проблем 
проводятся интенсивные меры. Например, биз­
нес­инспекция в этой области в течение двух 
лет приостановлена, количество оплаченных 
взносов для бизнес­лицензий и разрешений 
сокращены. Также создан портал электронного 
правительства. В связи с введением в Азербай­
джане сертификата поощрения инвестиции 
(investment promotion certificate или certificate 
of investment) внесены поправки в Налоговый 
кодекс и закон о таможенных тарифах. Так, 
поправки в Налоговый кодекс предполагают, 
что обладатели инвестиционного сертифика­
та на семь лет освобождаются от уплаты 50 % 
(половины) подоходного налога, а также земель­
ного налога. Поправки в закон о таможенных 
тарифах на те же семь лет освобождают от 

уплаты таможенных пошлин на ввозимую в 
инвестиционных целях технику, оборудова­
ние, устройства в приоритетных для экономики 
отраслях. Среди приоритетов – работа в техно­
парках, создание производственных предпри­
ятий, проведение научно­исследовательских 
работ и др. [7].

Также, в Азербайджане повышается эффек­
тивность центра «одно окно для государ­
ственных услуг» о Государственном агентстве 
по услугам гражданам и социальным иннова­
циям при Президенте Азербайджанской Рес­
публики.

Президент Азербайджана Ильхам Алиев 
подписал указ об утверждении «Правил ис­
пользования «зеленого коридора» и других 
пропускных систем для провоза товаров и 
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транспортных средств через таможенную гра­
ницу». Утвержденные этим законом Правила 
вступают в силу с 1 августа 2016 года. Все эти 
меры помогут стране развить экономический 
потенциал.

Конечно, невозможно решить проблему 
только с помощью совершенствования норма­
тивно­правовой базы. В мире уже начался пере­
ход от инвестиционного предпринимательства 
к инновационному. Под прессингом глобализа­
ции и интеграции меняется структура предпри­
нимательства (все меньшую роль в производ­
стве товаров, работ, услуг играет экономия от 
масштаба производства).

Азербайджан попал в топ 100 самых 
инновационных стран в мире. Об этом говорит­
ся в докладе ООН Global Innovation Index­2016. 
Это уже девятое ежегодное исследование 
Global Innovation Index, проводимое Корнелль­
ским университетом, университетом экономики 
INSEAD и Всемирной организацией интеллек­
туальной собственности при ООН. Объектом 
исследования являются экономические и 
инновационные достижения в 128 странах. Так 
вот исследователи поставили Азербайджан на 
85 место среди 128 государств.

В Азербайджане успешно задействована 
схема стимулирования иностранных денежных 
вложений в регионы посредством государ­
ственного инвестирования. Также, действует 
Национальный фонд поддержки предпринима­
тельства (НФПП), определивший приоритеты 
льготного финансирования. В мировых СМИ 
очень мало информации о том, как именно 
инновационные проекты и вообще научные 
разработки помогают развитию регионов. Как 
видим, наука и польза, которую может дать ее 
внедрение в производство, – понятия слишком 
объемные, чтобы конкретизировать и адапти­

ровать зарубежный опыт в региональной сфере 
конкретно в Азербайджане. Благодаря научно­
му потенциалу и инновационным проектам 
можно увеличить отдачу реализуемых в селах 
проектов. Но прежде, чем привлекать к Госпро­
грамме развития регионов научные кадры, важ­
но в самом начале определиться со статусом 
«чистой науки» и инновационных идей [8].

Период становления региональной эконо­
мики завершен, и теперь четко известно, ка­
кой район страны специализируется на вы­
ра щивании какой сельскохозяйственной ку­
ль туры, где расположены успешные пере­
рабатывающие предприятия, работающие как 
на внутренний, так и на зарубежный рынок. 
Технологические мощности на предприятиях 
установлены, рынки сбыта найдены, а продук­
цию поставляют местные фермеры. Однако со­
временная активно развивающаяся региональ­
ная экономика диктует местным организациям 
такие условия, в которых, чтобы не остаться за 
бортом прогресса и бизнеса, они вынуждены 
постоянно эволюционировать. Существует 
еще одна причина необходимости привлече­
ния к региональным проектам научных и 
инновационных фирм и компаний. Дело в том, 
что за рубежом исследовательские фирмы со­
ставляют всего 5­10 % в малом бизнесе, в то 
время как среди крупных предприятий до 70 % 
компаний имеют научные подразделения, зани­
мающиеся инновационной направленностью. В 
нашем случае достичь этих пропорций удастся 
нескоро, местные региональные предприятия 
пока не могут похвастать такими масштаба­
ми работ, которые позволяли бы им содержать 
собственные научные подразделения [8].

К сожалению, в Азербайджане расходы на 
научные исследования из бюджета мизерные 
(табл. 2). 

Таблица 2
 

Государственные расходы Азербайджана на науку  
[составлено автором на основе [6]

Показатели Года
2000 2005 2010 2012 2013 2014 2015

Расходы на научные исследования из 
бюджета, млн манат 9,3 28,8 92,8 116,7 117,0 124,2 113,2
Расходы на научные исследования и 
разработки (% от ВВП) 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2
Соотношение к расходам бюджета 
(%) 1,2 1,3 0,8 0,7 0,6 0,7 0,6

Мусаєва Гюнай Шадет Кизи
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В развитых странах расходы на научные 
исследования минимум 2 %, а в Китае – 4 %. 
С показателем в 0,2 % реализация стратегии 
инновационного развития на данном этапе за­
труднена.

Внедрение инноваций в секторах потреби­
тельского рынка тоже в бесперспективном по­

ложении (табл. 3).
И это неудивительно, о каких инновациях 

идет речь, если даже у малых предприятий 
проблемы с инвестициями. Тем не менее, го­
сударственная экономическая политика, стра­
тегические дорожные карты – большой шаг на 
этом пути. 

Таблица 3

Применение технологических инноваций в сферах деятельности (расходы, тыс. манат) 
[составлено автором на основе [6]

Показатели
Года

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Продукты 
питания 3422,0 486,2 11224,0 1850,0 93,7 690,6 782,8 2706,0 997,4 1157,0 –
Напитки 461,6 200,0 – – 1052,0 – 13800,0 2070,0 136,0 2089,0 12792,0
Текстильная 
промышленность – – – 4482,0 – – – 119,6 600,0 1210,0 –
Производство 
одежды – – 350,5 – – – – – – – –
Табачные 
изделия – – – – 500,7 166,9 157,8 – – – –
Компьютеры 
и другое 
электронное 
оборудование 0,2 90,0 16,6 279,4 0,7 – 8910,0 – – – –
Производство 
мебели 4560,0 5,6 200,0 – 17,8 – – – 348,1 – –

В связи с этим, решением № 370 Кабинета 
министров Азербайджана утверждены прави­
ла организации и управления совместными 
технологическими парками. Одним из по­
следних примеров усилий бизнеса и государ­
ства стало создание в Сумгаите уникального 
технопарка. Новая промышленная площад­
ка стала результатом синтеза государствен­
ного участия и бизнес­инициативы. Он раз­
местился на 45 гектарах, при общей площа­
ди заводских корпусов в 14 га. Основным 
предназначением технопарка станет стро­
ительство заводов и производственных ли­
ний, выпускающих продукцию преиму­
щественно для электроэнергетики страны. 
Здесь будет построено почти два десятка 
производств. Также ведется строительство 
еще нескольких технопарков: Сумгаитско­
го химико­промышленного, Балаханского 
промышленного и Гянджинского металлурги­
ческого. Важную роль в повышении конкурен­
тоспособности малого предпринимательства 
как инструмента диверсификации экономики 

моногородов имеет и переподготовка кадров. 
Для работников трудоспособного возраста, 
находящихся под угрозой увольнения, есть 
возможность осуществлять переобучение под 
новые проекты в малом и среднем предпри­
нимательстве. И здесь основным работодате­
лем могут быть малые и средние предприятия, 
которые способны стать эффективным инстру­
ментом диверсификации производственно­
экономической структуры экономики [9].

Создание технопарков является стратеги­
чески важным фактором развития страны, при­
менения инновационных технологий. Для реа­
лизации этих целей одним из не менее важных 
вопросов является снижение, а в некоторых 
случаях обнуление налоговых, социальных и 
таможенных пошлин. Положительное реше­
ние этих вопросов создаст приемлемые усло­
вия для импорта продукции в Азербайджан, а 
также условия для организации на территории 
страны производственной линии иностранных 
инвесторов с дальнейшим экспортом продук­
ции на региональные рынки.
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Выводы из обозначенных проблем и 
перспективы дальнейших исследований в 
данном направлении. В целях повышения 
конкурентоспособности малого предприни­
мательства, особенно в нынешних услови­
ях, необходимо развивать систему технопар­
ков и бизнес­инкубаторов, а также другие 
элементы инфраструктуры малого предпри­
нимательства. Именно малое и среднее пред­
принимательство, занимающееся инноваци­
онной деятельностью, должно стать стимулом 
экономического роста для экономики.
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Мусаєва Гюнай Шадет Кизи (Азербайджанський Університет Кооперації). Підвищення ролі 
інноваційних малих підприємств у формуванні конкурентного середовища споживчого 
ринку Азербайджану.

Анотація. Мета статті – вивчити підвищення ролі інноваційних малих підприємств у фор-
муванні конкурентного середовища споживчого ринку Азербайджану. Методика дослідження. 
Вирішення завдань, поставлених у статті, здійснено за допомогою таких загальнонаукових і 
спеціальних методів дослідження: аналізу та синтезу, систематизації та синтезу, діалектич-
ного підходу. Результати. У статті проаналізовано нинішній стан, особливості та тенденції 
розвитку малого підприємництва на споживчому ринку Азербайджану. Вивчено вплив процесів 
глобалізації, інтеграції на економічні діяльності підприємницьких структур. Практичне значен-
ня результатів дослідження. У статті надано рекомендації щодо підвищення ефективності 
інноваційної діяльності малих підприємств споживчого ринку.

Ключові слова: мале підприємництво, споживчий ринок, інновація, глобалізація, державна по-
літика, технопарк, інвестиція, конкурентне середовище.

Musayeva Gunay Shadet (Azerbaijan Cooperation University). Increasing the role of innovative 
small enterprises in the formation of a competitive environment of Azerbaijan's consumer market.

Annotation. The purpose of the article is to study the increase of the role of innovative small enterpris-
es in the formation of the competitive environment of the consumer market in Azerbaijan. Methodology of 
research. The objectives of the article implemented by using the following general and specific research 
methods: analysis and synthesis, systematization and generalization, dialectical approach. Fndings. The 
article analyzes the current state, peculiarities and tendencies of small business development in the con-
sumer market of Azerbaijan. The influence of the processes of globalization, integration on the economic 
activities of entrepreneurial structures is studied. Practical value. Recommendations are given on increas-
ing the efficiency of innovation activity of small consumer market enterprises 

Keywords: small business, consumer market, innovation, globalization, state policy, technology park, 
investment, competitive environment.


